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Zatozenia
przedmiotu

Wiedza nt. marketingu oraz jego zastosowania w polityce. Marketing politycz-
ny pojmowany jako dziatania (aktywnos$c¢), przedsiebrane w sferze polityki z
zastosowaniem zaadoptowanych narzedzi i technik, wiasciwych marketingowi
.Klasycznemu”, tj. stosowanemu na gruncie rynku ekonomicznego.

Forma zajec¢

Wykltad | 30 h

Cele (ogdlne)
przedmiotu

Zapoznanie z dorobkiem politologii, socjologii, psychologii, antropologii, a tak-
ze z rezultatami badan i analiz, pomieszczonych w specjalistycznej literaturze
przedmiotu, ponadto konstatacjami poczynionymi w toku wiasnych przedsie-
wzie¢ naukowo-badawczych. Edukacja obejmuje dwa obszary: polityke oraz
marketing. Zostanie ukazana istota marketingu, narzedzia i instrumenty. Re-
alizacja przedmiotu konweniuje z przedsiewzieciami majgcymi na celu kre-
owanie absolwenta politologii, dysponujgcego wiedzg nt. zycia spoteczno-
politycznego oraz umiejetnosciami udziatu w polityce.

Zakres tematycz-
ny przedmiotu

Polityka, wtadza, public relations, rynek, produkt, marketing, marketing poli-
tyczny, marketing wyborczy, komunikacja polityczna, media.

Tematyka
wyktadu

1. Wprowadzenie do wykfadu. Wspotczesne ujecie wtadzy politycznej i
czynniki jg okreslajgce. Walka, konkurencja polityczna — tradycja i
wspotczesnosE. Polityka a marketing.

2h

2. Istota marketingu, filozofia zarzgdzania marketingowego. Strategiai | 2 h

podstawowe kategorie marketingu oraz jego modele...

3. Podstawowe narzedzia, instrumenty i mechanizmy marketingu. Eta-| 2 h
py dziatan marketingowych; badanie rynku politycznego, produkt, seg-
mentacja, pozycjonowanie, marka, 4xP, public relations, analiza

SWOT, komunikacja (TV, Internet).

4. Czynniki warunkujgce implementacje marketingu do polityki; sens
stosowania, jego uzyteczno$¢ w dziataniach politycznych a tradycja.
Walory i niedostatki wykorzystania marketingu w polityce.

2h

5. Absorpcja poje¢ (kategorii, narzedzi) marketingowych w przygoto-
wanie, organizowanie przedsiewzie¢ politycznych: rynek-polityka, pro-
dukt-podmiot (w tym idee), transakcja-wybory (utrzymanie przychylno-
Sci spoteczenstwa wobec podmiotow polityki ), cena-korzys¢, zysk-
wiadza.

2h

6. Kultura polityczna i jej wptyw na sposéb urzeczywistniania filozofii i| 2 h

przedsiewzie¢ marketingu politycznego.

7. Marketing polityczny a marketing wyborczy — rozréznienie, zakres
pojeciowy. Stosowanie i uzytecznosé¢ narzedzi (technik) marketingo-
wych w kampanii wyborczej.

2h

8. Organizacja, kierowanie kampanig wyborczg oraz jej etapy. Analizai| 2 h

modyfikacja strategii.

9. Zachowania wyborcze — ujecie socjologiczne, psychologiczne, poli-| 2 h
tologiczne, marketingowe. Psychospoteczne uwarunkowania udziatu w

wyborach. Powody uczestniczenia i nieuczestniczenia w wyborach.

10. Ideologia, doktryna, program - ich miejsce i rola w kampanii wybor-| 2 h

czej. Ruchy i partie polityczne oraz grupy nacisku a marketing politycz-
ny.




11. System polityczny, partyjny, a systemy wyborcze; wzajemne od-| 2 h
dziatywanie. Gtéwne systemy wyborcze, metody podziatu mandatéw,
klauzule zaporowe. Konsekwencje dla systemu politycznego (organdw
przedstawicielskich). Podstawy prawne wyborow.

12. Formy zorganizowania, prowadzenia oraz zrodia finansowania| 2 h
kampanii wyborczej. Formy i metody prezentowania wizerunkow waz-
niejszych ugrupowan politycznych oraz obrazu ich przeciwnikow.
Techniki propagandy wyborczej (perswazja i manipulacja). Rola tele-
wizji, radia, prasy.

13. Sondaze przedwyborcze - interpretacja wynikdéw, ocena wiarygod-| 2 h
nosci oraz ich wptyw na formowanie sie preferencji wyborczych.

14. Wybory parlamentarne i prezydenckie w Polsce. Dynamika stoso-| 2 h
wania marketingu.

15. Efektywnos¢ zastosowania marketingu w polskiej polityce — analiza| 2 h
poréwnawcza z krajami o ugruntowanej (skonsolidowanej) demokracji.

Punktacja ECTS

9

Warunki  uzyska-
nia punktéw ECTS

Przyswojenie przez studentéw wiedzy przewidzianej programem przed-
miotu. Jej poziom stwierdzony poprzez ztozenie egzaminu ustnego w

oparciu o zestaw zagadnien.
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